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Machen Sie sich aul

zuneuen Ulern -

;f,}fm Hybriden
gchort die Zukunit!

Analog und Digital - einige sehen darin noch immer zwei widerstreitende Prinzipien. Doch die Erfahrung der
letzten Jahre lehrt: Das eine schlief3t das andere nicht aus, im Gegenteil. Gerade im Pronto-Moda-Business ist
das Verweben von Offline- und Online-Aktivitaten fiir viele Einzelhdndlerinnen zum erfolgsversprechenden
Konzept geworden. Und alles deutet darauf hin, dass dem Hybriden die Zukunft gehort.

Doch welche Skills sind gefragt, was braucht es fir eine professionelle hybride Selbstdarstellung? Um dieser Frage nachzugehen,
haben wir die vorliegende Ausgabe dem Thema Digitalisierung gewidmet - und sind bei unserer Recherche auf (iberraschende
Erfolgsgeschichten gestolen. Sie zeigen mit grolder Deutlichkeit, welches Potenzial die Kombination aus Digital und Analog fiir

die Mode birgt. Speziell die sozialen Medien sind lohnende Kanéle der Vermarktung, auch und insbesondere fiir die Mieterlnnen

des Imotex.

Denn Instagram, Facebook und Co. sind wie geschaffen dafir, die Schnelligkeit der Pronto Moda widerzuspiegeln, ja, sie noch
zu verstarken. Sie wissen es so gut wie wir: Diese Schnelligkeit, die eine unserer exzellentesten Eigenschaften ist - sie ist heute

gefragter denn je.

Mit dieser Ausgabe des SUXXESS MAGAZINES mdchten wir dazu beitragen, Schwellendngste abzubauen. Denn ohne digital
zu denken, kénnen wir nach unserem Dafiirhalten analog kein Wachstum generieren. Doch auch wer digital Erfolg haben will,
muss analog seine Hausaufgaben machen. Qualitdt und Présentation missen stimmen.

Das bestatigt auch Nadine Podehl, seit November 2022 Social-Media-Managerin des Imotex. Was verbirgt sich hinter ihrem Job?
Welche Talente sind wichtig, wie sieht ihr Tagesgeschaft aus? Das kdnnen Sie in der Titelgeschichte nachlesen. In der Rubrik
Retail flustern Ihnen Social-Media-affine Einzelhdndlerinnen ihre Erfolgsgeheimnisse zu. Horen Sie genau hin - Sie werden Uber-
rascht sein, welche Moglichkeiten die sozialen Medien eroffnen.

Genau hinschauen sollten Sie bei unserem Trend-Shooting. In der Hauptrolle hier: die modischen Favoriten fiir Friihjahr/Sommer
2023. Wir hoffen, Sie mit unserer Auswahl an individueller Mode inspirieren zu konnen, und wiinschen Ihnen, dass die neue Saison

vor allem eines fr Sie wird: ein grofRer Erfolg!

Ihr SUXXESS MAGAZINE by Imotex

: M"L“M el Wuo—

Rolf Zimmermann Fatima Sorrentino
Leiter Centermanagement Centermanagement/Marketingmanagerin
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News

Gel yoursell

connecied

Laut der ARD/ZDF-Onlinestudie 2022 nutzen
acht von zehn Menschen in Deutschland das
Internet taglich. 69 Prozent tun dies regelmaRig
von unterwegs mithilfe mobiler Gerdte, ein
Plus von 9 Prozent im Vergleich zum Vorjahr
und ein neuer Hochstwert. Rund die Halfte der
Bevolkerung ab 14 Jahren ist dabei wochent-
lich oder haufiger in den sozialen Netzwerken
unterwegs, bei den 14- bis 29-Jahrigen sind es
88 Prozent. Diese Gruppe bewegt sich bevor-

zugt auf Instagram, nach Gesamtbevdlkerung
liegt allerdings Facebook weiter vorn. Doch

ob Facebook oder Instagram, YouTube, TikTok
oder BeReal - die Zahlen der renommierten
ARD/ZDF-Onlinestudie, die seit 1997 regelmaRig
erscheint, zeigen: Social Media bleibt wichtig.
Fur all jene, die dies in ihrer Marketingstrategie
noch nicht berticksichtigt haben, tun sich hier
Chancen auf. Im Folgenden ein paar News und
Schnipsel aus der digitalen Welt.

Video wird wichtiger

Ob TikTok, Instagram Reels, YouTube Shorts oder
auch B2B-LinkedIn-Videos - in den sozialen
Medien werden Videos immer beliebter und laufen
den Fotos wie auch dem geschriebenen Wort
vielfach den Rang ab. Dies gelte ganz besonders
im Advertising, unterstreicht Jason Modemann,
Mitgriinder der Agentur Mawave fiir Social Media
Performance Marketing, gegentiber dem Portal
und Fachmagazin ,Internet World*. Zusatzlich
etabliere sich das Hochformat (9:16) plattform-
Ubergreifend zum géngigsten Format, so der
Experte. Dies mag nicht weiter verwundern.
SchlieBlich ist das Smartphone das Gerat, mit
dem die meisten Userlnnen auf Social Media
unterwegs sind.

Videos transportieren Emotionen, sie wirken
lebendig - und dienen weit mehr als der Unter-
haltung. Via Live-Video, Vlog oder kurzem Clip
lassen sich nicht nur Informationen besonders
anschaulich vermitteln, zu den vielféltigen
Optionen gehort auch eine reichweitenstarke
Produktprdsentation.

Und welches sind die meistgenutzten Social-
Media-Plattformen zur Verdffentlichung von
Marketing-Videos? Mit 58 Prozent ist Facebook
hier die beliebteste Plattform - laut Statista er-
gab dies eine weltweite Umfrage im Jahr 2022.
Auf Platz 2 landet Instagram mit fast 50 Prozent,
gefolgt von YouTube mit 47 Prozent.

Vorsprung
durch Authentizitit

Warum sind viele Influencerinnen in kiirzester Zeit
zu Modeikonen avanciert? Sie bringen Individua-
litat in die manchmal doch allzu glatte Welt des
Marketings, sind Identifikationsfiguren. Ihr Authen-
tizitdtsversprechen verleiht Werbebotschaften
Nachdruck und ein hohes MaR an Glaubwdirdig-
keit. Gerade die Gen Z flihlt sich angesprochen,
und diese junge Generation gehort bekanntlich
zu den wichtigsten Multiplikatoren, wenn es um
Social-Media-Inhalte geht. Doch auch ohne die
Unterstiitzung professioneller Influencerinnen
und Content Creators kann sich eine Prasenz in
den sozialen Netzwerken auszahlen - gerade in
der Modebranche, in der Authentizitat eine der
wichtigsten Wahrungen ist. Durch gezieltes Posten
wird den Followerlnnen der begehrte Blick hinter
die Kulissen gewdhrt. Besteht zudem die Mog-
lichkeit, den Post zu liken, zu kommentieren

8 NEWS

oder zu teilen, erhéht dies die Kundenbindung
ebenso wie die Reichweite.

Nahbarkeit und Transparenz statt aufwendiger
Inszenierung: Auch der Hype um BeReal unter-
streicht die Relevanz dieses Zeitgeistthemas.
Laut der Netzwerk- und Business-Plattform der
Digitalwirtschaft DMEXCO mit dem Bundesver-
band Digitale Wirtschaft (BVDW) e. V. als Trager
wird sich der Aufstieg der franzésischen App auch
in diesem Jahr fortsetzen. Die BeReal-Formel
ist simpel: Einmal pro Tag werden Userinnen
Uber eine Push-Nachricht aufgefordert, inner-
halb der ndchsten zwei Minuten ein Foto von sich
zu machen, zum Einsatz kommen dabei sowohl
die Front- als auch die Hauptkamera des Smart-
phones. Fiir Uploads mit ,Realness“-Garantie.

Social Media
in the Mix

Fiur ein zielgerichtetes Marketing ist es wichtig,
die Potenziale der Plattformen zu kennen und
fUr sich zu nutzen. Dies betonen die Expertinnen
der Fachzeitschrift fiir Marketing und Vertrieb
JAbsatzwirtschaft” mit Blick auf die Social-Trends
2023. Bei der Entwicklung einer Marketingstrate-
gie besteht der erste Schritt darin, sich zu fragen,
was die jeweiligen sozialen Medien auszeichnet
und was sie voneinander unterscheidet. Warum
und wozu nutzen Menschen Facebook? Welche
Vorteile hat es, sich hier eine Community aufzu-
bauen? Was sind die Stéarken des foto- und video-
fokussierten Instagram und fir wen ist TikTok
interessant? Dies gilt es herauszufinden. In der
Regel seien die Nutzerlnnen aber auf mehreren
Kanalen unterwegs, ergdnzt das Fachmagazin. Je
nach Zielgruppe und strategischem Ziel kann es
sich also lohnen, gleich mehrere Social-Media-
Kanale zu bespielen. Dies dient nicht nur der
Customer Experience, es kann auch den Kunden-
service erleichtern.

Mode im
Mcelaverse

Zukunftsmusik? Nein. Viele Modemarken wollen
ins Metaversum - oder sie haben dort bereits
permanente soziale Raume geschaffen. Bereits
2021 erdffnete Pionier Gucci seinen tempordren
digitalen ,Gucci Garden® auf der Online-Spiele-
Plattform Roblox, seit vergangenem Jahr gibt es
hier den ,Gucci Town*®. Im Madrz 2022 fand in der
virtuellen Welt Decentraland sogar die erste Meta-
verse Fashion Week, kurz MVFW, statt. Prasent
waren unter anderem Dolce & Gabbana, Tommy
Hilfiger, Etro und Philipp Plein. Sie zeigten digitale
Laufstegshows mit Avataren, die Zuschauerinnen
konnten sich als Avatare ebenfalls auf der Meta-
verse Fashion Week bewegen. Auch dies eine Platt-
form, um sich zu begegnen und die grenzenlosen
Moglichkeiten von Design buchstablich durchzu-
spielen. Sehnsuchtsort Metaverse — dahinter ver-
birgt sich keineswegs ausschlieflich der Wunsch
nach einer Vermarktung von digitaler NFT-Mode.
Bestes Beispiel: das ,phygitale” Exemplar, die
Kombination aus echtem Kleidungsstiick und
NFT. Sie eignet sich dann gleich auf doppelte
Weise flr die Posts auf Instagram.
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Sundays

UNSERE VERKAUFSOFFENEN SONNTAGE
IN 2023

COUTURE

19.03.
23.04.
21.05.
23.07.
20.08.
17.09.
22.10.
03.12.

OFFNUNGSZEITEN:
9 - 17 UHR

Mobil/WhatsApp +49 (0) 171 49 888 41
E-Mail lenscouture@outlook.com

Instagram lens.couture
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2.0G, R. 213 -214

Offnungszeiten regular

Montag 9 -17 Uhr
Dienstag 9 - 17 Uhr
Mittwoch 9 -18.30 Uhr

Donnerstag 9 - 17 Uhr

LEN'S COUTURE GMBH

Freitag 9 -15.30 Uhr

10 DATES
Anzeige



LG -21L5°¥ ‘D0 °§

HAWND 4ddOIN JATIT134

|[opueyssolb-apow aAsl|aq weibelsu|
ap'xwbgepowsansi|aq |le|N-3
0€ 878 85 9/ 1 (0) 6% + ddysieym/jiqoN




Trend

Udility

meets

Luxury

TRENDS S/S 2023

Tauchen Sie ein in ein Meer von Farben! Mit dem Start ins Friithjahr diirfen
wir in zarten Pastellen, aber auch in kriftigen Tonen wie Fuchsia, Pink
und einem elektrisierenden Smaragd schwelgen. Es wird wieder mehr Haut
gezeigt und heif8 geliebte Klassiker, sogenannte Forever Pieces, erleben
ein Comeback. Gerissene, netzartige und distressed Materialien sorgen fiir
spannende Layerings, wiahrend weiche Strickkleider, Jerseys und Knits
luxuriosen Komfort versprechen. Utility-Features wie praktische Taschen,
die sich insbesondere an Cargopants und Cargoskirts, aber auch
an iibergroflen Jacken zeigen, machen die neuen Looks alltagstauglich.
Nie war es leichter, in jeder Lebenslage und rund um die Uhr

hochmodisch aufzutreten!
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Trend Trend

Utdlivy

Es ist ein regelrechter Hype um praktische Essentials ausgebrochen: Utility-Styles sind einer der groRten Modetrends der
Frihjahr-/Sommer-Saison 2023. Im Fokus: die Cargopant, Inbegriff des 1990er-Jahre-Stils und ein Klassiker, der seinen Ursprung in der
Funktionskleidung der British Army hat. Doch nicht nur die Cargo-Hose, deren Beinweite am Saum gerne mit Kordeln in Schach gehalten wird,
glanzt mitihren aufgesetzten Blasebalgtaschen. Auch Westen und Jacken sind mit diesem praktischen Feature ausgestattet. Hinzu kommt
der Cargo-Rock. Erist unglaublich vielseitig kombinierbar und verleiht dem Megatrend eine weitere Facette, die nicht zuletzt durch luxuridse
Materialien ihre volle Femininitat entfaltet. Denn wer sagt auch, dass Utility-Looks stets steif und unnachgiebig daherkommen miissen? Edle

Stoffe verwandeln Cargo-Rock und Cargo-Hose, kombiniert mit einer weiRen Hemdbluse, in einen biirotauglichen Lieblingslook,

wahrend sie in weicher Baumwolle zu perfekten Freizeitbegleitern avancieren.

1 Fabiana 2. OG, R. 237 - 238, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114. 3 Mioni by Pink Lifestyle GmbH 1. OG, R. 101 - 105, 152 - 156, Kette: Seibely by Seibel Handels GmbH, 3. OG, R. 305, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114.
2 Le Kiwi 1. OG, R. 122 - 125, Tasche: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114. 4 Mone’s Textilhandels GmbH EG, R. 047 - 048, Ohrringe: Seibely by Seibel Handels GmbH, 3. OG, R. 305, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114.

18 TREND — UTILITY TREND — UTILITY
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Trend

1 Decay Modevertrieb GmbH 4. OG, R. 413, Ohrringe: Seibely by Seibel Handels GmbH, 3. OG, R. 305.
2 Mobi Fashion EG, R. 036 - 037, Schmuck: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114.
3 Olivia Fashion GmbH EG, R. 049 - 050, Schmuck: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114.

SKin(ny) Galore

WIE EINE ZWEITE HAUT

Endlich! Es wird wieder figurbetont. Nicht nur, weil cropped Tops in diesem Sommer Bauchnabel blitzen lassen werden und Minis und
Microminis, Hotpants, Bermudashorts und Co. jede Menge Beinfreiheit versprechen - auch Silhouetten, die wie eine zweite Haut anliegen,
sind zurlick. Denn mit dem Trend zu Oversized in den letzten Saisons ist klar geworden: Der Look funktioniert dann am besten, wenn er einen
spannenden sexy Counterpart vorfindet. So fungieren hautenge Pencil Pants und Leggings als Gegenstiick zu weiten Jacken und relaxtem
Strick. Tops mit langen, schmalen Armeln im Look der 90er harmonieren perfekt zu baggy Cargopants.

Das Spiel mit den Weiten scheint nun grenzenlos.

20 TREND — SKIN(NY) GALORE

Trend

Indigo Mood

BLAUE STUNDE

Kein Kleidungsstiick hat eine vergleichbare Aura wie die Jeans. Schon deswegen diirfte sie wohl als Item des Jahrhunderts gelten.

Dass die Designerlnnen sich von dem blauen Képer aus Nimes immer wieder zu neuen Ideen inspiriert fiihlen, dass die klassischen Schnitte
stets um neue Varianten erganzt werden, ist ein Phdnomen, das seinesgleichen sucht. Neu im Friihjahr und Sommer 2023: In Sachen Jeans geht
gerade (fast) alles, wobei man lieber auf Extreme setzt als auf einen Mittelweg. HeilRt konkret: Entweder die Jeans sind liberlang - oder sie
sind knochelkurz. Entweder der Schnitt ist hauteng - oder er ist liberweit. Dazu wachst die Bandbreite der Waschungen durch immer neue

Technologien. Neu jetzt fiir den Sommer sind dunklere Waschungen, die Eleganz verstromen.

So kommt auch nach Dekaden der Jeansomania ganz bestimmt keine Langeweile auf.

1 GlamStyle Fashion 4. OG, R. 406 - 407, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114.
2 Bhatti Mode GmbH EG, R. 058 - 061.
3 C-M Premium Modevertrieb GmbH 4. OG, R. 417 - 418, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114.

TREND — INDIGO MOOD 21
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Trend

1 Believe Mode GmbH 5. OG, R. 512 - 514, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
2 Dong Fang Import & Export GmbH 3. OG, R. 301 - 302, 350 - 355. 3 Muki GmbH 2. OG, R. 240 - 241.

Luxury Rnits

WEICHE BEGLEITUNG

Mal ehrlich: Ob Pullover, Pullunder oder Cardigan - Strick eilt der Ruf voraus, praktisches Basic zu sein. Doch genau dieser Umstand reizt
die Designerlnnen immer wieder aufs Neue und so feiern Strickpullunder und -jacken nun ein fulminantes Comeback. Zarte, leicht transparente
V-Necks und kuscheliger Baumwollstrick ergdnzen groRziigig gemusterte Rcke und Hosen. Farblich bewegen sich die Knits zwischen den beiden
Megatrends: Entweder sie kommen in sommerlichen Pastelltonen oder in kréftigen Statement-Farben. Noch ein Hinweis zur Passform: Cardigans

und Pullover diirfen gern eine Nummer groRer gekauft werden, denn oversized bleibt auch im Sommer 2023 ein Thema.

24 TREND — LUXURY KNITS

Nichts wirkt so frisch wie weilles Leinen. Und nichts sieht schéner aus auf leicht gebrdaunter Haut als weifle Baumwolle. Weil} ist ein Muss in der
warmen Jahreszeit. Fakt ist: Bereits im vergangenen Winter wurde Weil® in der Mode zelebriert, und so wundert es nicht, dass die Palette nun
auch im Sommer erweitert wird. Cremiges und kalkiges Weil} tritt zum strahlenden Reinwei ebenso hinzu wie ein sanfter Muschelton.
Keine Angst vor der Kombination verschiedener WeiRRtone! Anders als es bei Blau, Rot oder Griin der Fall ist, verschmelzen unterschiedliche
Weilltone wie Vanilleeis und Sahne und kénnen so gerade die Raffinesse eines Looks betonen. Bisweilen wirkt die ewige Lieblingsfarbe des

Sommers auch wie eine Leinwand. Dann, wenn sie den angesagten Bold Colours grofziigig die Blihne iiberlasst.
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-
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1 MB Style 2. OG, R. 239, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114.
2 Moon Fashion 2. OG, R. 236, Schmuck: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114.
3 ROSE - Mode fiir Sie 3. 0G, R. 339- 340, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
4 Never Mind Modevertrieb GmbH EG, R. 025 - 026, Kette: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.

TREND — SHADES OF WHITE 25
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Royalblau! Korallenrot! Leuchtendes Pink! Sonnengelb! Die Farben der Friihjahr-/Sommer-Saison 2023 stehen fiir demonstrativen
Optimismus. Die Freude und Erleichterung dariiber, dass wir nach der Pandemie Stiick fiir Stlick zu unserem alten Leben zuriickkehren konnten,
wird den Zeitgeist noch eine ganze Weile pragen und uns weiterhin mit plakativen ,Bold Colours* begliicken. Ob sie in klarer Univariante oder
aber groft und grafisch gemustert kommen - eines steht fest: Die Farben sind wie geschaffen fiir starke Charaktere und den groRen Auftritt.

Denn in Zeiten der Body Positivity muss sich niemand mehr verstecken. Kleider in Magenta, Blusen in Tiirkis und Kombilooks in Knallrot oder

leuchtendem Griin verschaffen ihren Tragerinnen groRtmogliche Aufmerksamkeit und feiern mit ihnen das Leben.

4 ZEGY Modevertrieb GmbH 1. OG, R. 146. 5 F Fashion GmbH 1. OG, R. 118 - 119.
1 Gio Tex GmbH EG, R. 012 - 013, Top: MAY GEM GmbH, EG, R. 016 - 018. 2 Coom ... design Vertriebs GmbH 5. OG, R. 547 - 549, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114. 6 Moccoco Fashion GmbH 5. OG, R. 541, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216. 7 E-Vitale Shoes 1.0G,R. 114.
3 by Innocent GmbH EG, R. 014 - 015, Ohrringe + Cap: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216. 8 GLM Moda GmbH 5. OG, R. 515 - 519,

28 TREND — BOLD COLOURS TREND — BOLD COLOURS 29
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13 AHRI Fashion e. K. 5. OG, R. 520 - 521, Armkettchen: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
14 W & H Fashion GmbH 5. OG, R. 509 -510, Kleid: MAY GEM GmbH, EG, R. 016 - 018. 15 CAS CARA by Cherry’s GmbH 1. OG, R. 126 - 128.
9 Legend GmbH EG, R. 057, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114. 10 Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH 2. OG, R. 215 - 216. 16 Esvivid by Ofelic Business GmbH 4. OG, R. 419 - 421. 17 My Bella GmbH (Kidswear) 3. OG, R. 325 - 326.
11 Chalona GmbH 5. OG, R. 542-543. 12 Emily GmbH 2. 0G, R. 211 - 212. 18 ALA Mode Fashion 1. OG, R. 113, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114.
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Trend

Forever Pieces

AUF DIE LANGE DISTANZ
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Sie verkorpern ein Ideal, denn es gibt sie wahrlich nicht an jeder Ecke - Forever Pieces, Kleidungsstiicke, die ihre Tragerin tiber viele Jahre
begleiten. Die sich miihelos in neue Trendszenarien einfligen und ihrer Besitzerin dabei Stil und Klasse verleihen. Der perfekte Trenchcoat, die gut
sitzende straight cut Jeans und das lassige weiRe Shirt geben hier den Ton an. Doch auch die Motorradjacke und die Bomber gehdren inzwischen

zu einem Repertoire von Klassikern, die in keinem Schrank fehlen sollten. Und das nicht nur aus Griinden der Nachhaltigkeit. Denn dank ihres r{

Fokus auf das Formale sind Forever Pieces wie geschaffen dafiir, einen spannenden Kontrast mit einem extrem modischen Teil einzugehen.
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COOM ... DESIGN

1 T&CJeans by T &CImport Export GmbH EG, R. 006 - 008, Top: GLM Moda GmbH, 5. OG, R. 515- 519,
Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
5.0G, R.547-549

2 Wasabi Wear GmbH 1. OG, R. 140 - 141. 3 Les Freres by Khan Mode GmbH EG, R. 052, Cap: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
KonfektionsgroBRe 40 bis 60

4 AccO Textilvertriebs GmbH (Girtel) 3. OG, R. 324, Top: GLM Moda GmbH, 5. OG, R. 515 - 519, Ring: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
Instagram coom_design

Telefon +49 (0) 2131130 112

WhatsApp +49 (0) 176 625 42 197

E-Mail coom@hotmail.de
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1 Shiva Handels GmbH EG, R. 023-024, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
2 Startex GmbH 4. OG, R. 445 - 447, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
3 Sweet Lover GmbH & Co. KG 5. OG, R. 503 - 507.

Schmuck: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.

Layverings

Wer in Sachen Styling etwas auf sich halt, weil}, welche Moglichkeiten im raffinierten Darunter und Darliber stecken. Insbesondere im Sommer,
wenn Zartes und Transparentes die Kollektionen durchzieht, bieten sich zahllose Optionen, das gewohnte Ubereinander von opaken und dichten
Stoffen fantasievoll aufzubrechen. Ob Netzmaterialien, durchscheinende Voiles, Organzas oder diinne Jerseys eingesetzt werden, ist dabei eine
Frage des Typs und des Anlasses. Eine weitere Variable: die Langen. Auch sie er6ffnen jede Menge Spielraum. Da tauchen taillenkurze
Kastenjacken iiber langen Tuniken auf, verstecken sich cropped Tops unter hiift- oder wadenlangem Strick. Faites vos jeux!

36 TREND — LAYERINGS

Telefon +49 (0) 2131 3658 438
Mobil/WhatsApp +49 (0) 152 251 61193
E-Mail giotexgmbh@yahoo.com
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EG, R.012-013

GIO TEX GMBH



ICE CREAM PARLOUR

Trend

Ice Cream
Parlour

SOFTE PASTELLE

Reminiszenzen an die 80er und 90er Jahre tauchen diesen Sommer allerorten auf: Breite, betonte Schultern, weite
Paperbag-Hosen mit hohem Bund und minikurze Récke sind die schnitttechnischen Merkmale, die Erinnerungen an die letzten
beiden Dekaden des 20. Jahrhunderts wachrufen. Farblich gesehen lassen Tone wie Vanille, Aprikose, Honigmelone, milchige Erdbeere
und helle Pistazie diese Zeit aufleben. Allesamt Farben, die auch aus der Theke einer italienischen Eisdiele stammen kdnnten.

In Kombination mit Himmelblau wird die Sommerlaune perfekt.

38 TREND — ICE CREAM PARLOUR

Trend

1 Pretty Body Textilien GbR EG, R. 054 - 056, Kette: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH,
2.0G,R. 215-216.
2 A-Fashion 2. OG, R. 224 - 225, Schmuck: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
3 Explosion GmbH EG, R. 045, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114.
4 Mona Accessoires u. Mode GmbH 3. OG, R. 347 - 348.
5 Frenzi GmbH 2. OG, R. 245, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216,
Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114. 6 Magicienne 4. OG, R. 439 - 440,

TREND — ICE CREAM PARLOUR 39
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Pattern
Recognition

MUSTERGULTIG!
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Mehr ist mehr. In diesem Frithjahr und Sommer bekommen Prints erhéhte Aufmerksamkeit. In Kombination mit den
kraftigen Farben ist der Trend zu groen Mustern ein echtes Statement. Ob grafische Prints, Streifen, Blumen - die

Designerinnen schdpfen im Sommer 2023 aus dem Vollen. Wer mutig ist, kombiniert die Muster untereinander, dann

aber missen die Farbwelten der verschiedenen Teile miteinander korrespondieren.

1 Pabbi Collection EG, R. 051, Tasche: W& H Fashion GmbH, 5. OG, R. 509 - 510, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.

2 Ophilia by Maxima Trends GmbH 3. OG, R. 345 -346. 3 Stylo UG EG, R. 003-005. 4 Hana Apparel GmbH 5. OG, R. 522 - 524.

42 TREND — PATTERN RECOGNITION

Grofle 38 bis 52 ... die Eigenproduktion von MB Style
mit hochwertigen Stoffen und interessanten Schnitten,
erganzt durch den exklusiven Style der Kollektionen
von Bella Blue und Zedd Plus

MB STYLE GMBH

2.0G, R. 239

Telefon +49 (0) 2131 36 73 313

Mobil /WhatsApp +49 (0) 178 87 20 959
Instagram mbstyle_berlin_neuss

E-Mail mbstyleneuss@gmail.com
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5 Fashion Stylee EG, R. 021 - 022, Schmuck: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216. 6 Kimmy Jeans GmbH 4. OG, R. 438.

7 Shini-Mode by SM Young Collection GmbH EG, R. 046. 10 Top Trend EG, R. 053, Armkettchen: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
8 5peoplels by Italiatex GmbH 4. OG, R. 401 - 402, 450 - 455, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216. 11 EU-Queen 2. OG, R. 242, Tasche: Pretty Life GmbH, 1. OG, R. 137 - 139, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114. 12 Ania Collection GmbH 2. OG, R. 246 - 247.
9 Len’s Couture GmbH 2. OG,R. 213 - 214, Schuhe: E-Vitale Shoes, 1. OG, R. 114. 13 Style In EG, R. 038 - 039. 14 Sitara Textil GmbH EG, R. 027, 032 - 033, Armkettchen: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
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E-Mail cox.imotex@gmail.com
Instagram coxfashiongmbh
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4. 0G, R. 442 - 444

COX FASHION
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NEW ROMANCE

Trend

New Romancee

FEMININ GEHT VOR(AN)

Die Lebenswirklichkeit der Frauen hat sich in den letzten Jahren verandert. Das Thema Gleichberechtigung nimmt
heute mehr Raum ein denn je und eine selbstbewusste Generation junger Frauen tritt an, um ein Leben nach ganz
individuellen Vorstellungen zu fiihren. Was jedoch nicht bedeutet, dass man es den Mannern gleichtut. Vielmehr wird
ein eigener Weg gesucht - und der schlie3t das Bekenntnis zu Weiblichkeit und Romantik mit ein. Kein Wunder,
dass romantische Kleider eine Hochphase erleben. Riischen und Volants, Millefleursdrucke und zart durchscheinende

Materialien, Stickerei und Spitze sind die Insignien dieses Trends, dessen Ende nicht abzusehen ist.

1 Infinity 4. OG, R. 405, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216. 2 Felicitas GmbH EG, R. 042.
3 Euro-China Huang Textil GmbH EG, R. 028 -029, Tasche: Pretty Life GmbH, 1. OG, R. 137 - 139.

48 TREND — NEW ROMANCE

4 Effeny GmbH 2. OG, R. 219 - 221, Tasche: W & H Fashion GmbH, 5. OG, R. 509- 510, Schmuck: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
5 COX Fashion GmbH 4. OG, R. 442 - 444. 6 Amanat GmbH EG, R. 030-031, Tasche: W & H Fashion GmbH, 5. OG, R. 509 - 510, Schmuck: Giuno by Monopol
Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216. T Pink Cherry GmbH 3. OG, R. 316 - 321, Schmuck: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
8 Pretty Life GmbH 1. OG, R. 137 - 139. 9 ACE Fashion by Kosmo Lupo GmbH 3. 0G, R. 313 - 314.
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New in

Erinnern Sie sich an Margot Robbies oscarreife Darstellung eines aufgehenden Filmsternchens im Kinoepos ,Babylon‘? Die Schauspielerin, q e u e S ;

die als neue Gottin Hollywoods gefeiert wird, konnte Patin fiir die glamourdsen Looks der anstehenden Saison gewesen sein: Funkelnde
Pailletten, Mini-Drapagen, Till, Taft und flieRende Materialien sind die Parameter, die den Abendlook in diesem Sommer bestimmen. Zwar geht

es dabei ein wenig bedeckter zu als in Robbies beriihmter erster Tanzszene, in der sie auf einer ekstatischen Party in einem Hauch von Nichts
Mdnner wie Frauen in ihren Bann zieht. Aber dennoch: Haut darf durchaus blitzen. Entweder bleiben die Schultern und Arme frei oder der DANN BESUCHEN SIE DOCH EINMAL

Rocksaum endet deutlich oberhalb des Knies. UNSERE NEUZU GA NGE!

A-Fashion 2. 0G, R. 224 - 225

Charme Mode Textile Handel GmbH 4. 0G, R. 416

ae il e e b il e PR

COX Fashion GmbH 4. 0G, R. 442 - 444

T T oy oy O

Fabiana GmbH 2. 0G, R. 237 - 238
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Felicitas GmbH EG, R. 042

-

L

Frenzi GmbH 2. 0G, R. 245

Simmi by Amanat GmbH 4. 0G, R. 448 - 449

GONNEN SIE SICH

eve PAUSEC

... UND FOLGEN SIE

DEM DUFT VON

Rallee &
Geback ws:.oa

Dort erwarten Sie Maria und Davide Vitale mit
verschiedenen Kaffeesorten, siiRem Geback,
herzhaften Minipizzen, leckeren Panini und
weiteren italienischen Kostlichkeiten.

LITTLE ITALY
MITTEN IM IMOTEX!

1 Seibely by Seibel Handels GmbH 3. OG, R. 305.
2 Noor Moden GmbH & Co. KG EG, R. 043 - 044, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
3 Chéri EG,R.019 - 020, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
4 D & J Collection EG, R.040 - 041, Ohrringe: Giuno by Monopol Modevertriebs GmbH, 2. OG, R. 215 - 216.
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SWEET LOVER

E-Mail sweetlovergmbh.co.kg@gmail.com

Instagram sweetlover.gemify

5. 0G, R. 503 -507
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Titelthema

Dic

hohe hunsi

der
Miihclosigheit

Es erscheint alles kinderleicht - schnell mal in das neue
tolle Outfit schliipfen, eine Pose finden, ein Selfie schieflen,
ein paar Hashtags dazu und fertig. Doch wer sich schon einmal
intensiver mit den sozialen Medien beschiftigt hat,
der weifl um die Kreativitdt und Disziplin, die es braucht,
damit ein Social-Media-Auftritt gelingt. Denn Miihelosigkeit

zu vermitteln, genau darin besteht die Kunst.

TITELTHEMA — DIE HOHE KUNST DER MUHELOSIGKEIT 55
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NADINE PODEHL

Nadine Podehl ist seit November 2022 die Social-
Media-Managerin des Imotex. Wie nahert sie sich
der spannenden Aufgabe, das renommierte Pronto-
Moda-Zentrum und die dort beheimateten Show-
rooms durch Onlinemarketing noch bekannter zu
machen? Wir durften die Expertin bei ihrer Arbeit
begleiten.

,2Habtihr dieses Kleid auch in Blau?“ Nadine Podehl halt ein griines
Kleid aus einer Seidenmischung mit gerlischtem Kragen und stufi-
gen Volants in die Hohe. ,Das ware bestens geeignet!“ Nadine hat
heute einen Termin in dem Showroom eines langjahrigen Imotex-
Mieters. Mit fachmannischem Blick durchstobert sie die Kollektio-
nen. Ihr Ziel: Kollektionsteile flr einen Social-Media-Post aussuchen.
Eine Mitarbeiterin des Showrooms steht ihr dabei zur Seite, schiittelt
auf Nadines Frage hin jedoch bedauernd den Kopf. Nein, in Blau ist

das Kleid gerade nicht da.

SchlieBlich soll das Outfit nicht nur Lust auf
den Friihling machen, sondern auch dem von ihr
entwickelten Farbkonzept entsprechen

Aber dann hat die Showroom-Mitarbeiterin offenbar eine Idee, denn
ihre Miene hellt sich auf. Mit schnellem Schritt fiihrt sie Nadine durch
die langen Gange mit Hunderten von Kleidungsstlicken und zaubert
eine durchgekndpfte Bluse in zartem Veilchenblau hervor. ,Perfekt!*,
sagt Nadine Podehl und legt sich die Bluse zu dem griinen Kleid tber
den Arm. Dazu eine Jeans in Weils oder in einer hellen Waschung?

Nadine wahlt die helle Waschung. Blau in Blau.

56

Insgesamt sucht die Social-Media-Managerin mit
sicherer Hand vier Outfits aus, die sie flir den heuti-
gen Beitrag fotografieren moéchte: Neben dem griinen
Hangerchen und der blauen Bluse wandert ein weit
geschnittenes Kleid mit grofRen grafischen Prints in
Orange-Apricot-Fuchsia-Ténen auf die Stange. AufRer-
dem eine orangefarbene Strickjacke zu einer gemus-
terten Bluse, kombiniert mit einer weilken Jeans und
einer der ledernen Bauchtaschen, die man in dem
Showroom in einer grofen Farbauswahl bereithalt.

Nadine entscheidet sich auch hier fiir Orange.

Dann steht der Besuch eines weiteren Showrooms
an. Hier bespricht Nadine Podehl mit der Mitarbei-
terin die Outfits, die sie am Uberndchsten Tag fir ein
Auler-Haus-Shooting mit einem Model einsetzen
maochte. Denn, um noch mehr Atmosphére in ihre
Social-Media-Posts zu bringen, ist sie stets auch auf

der Suche nach Locations in der Umgebung. Das kann

d

ein American Diner sein oder eine hiibsche Stelle am
Rheinufer. ,Solche Aufnahmen bringen Abwechslung
in den Feed*, erklart Nadine. ,Ubermorgen mochte
ich zur Holsteiner Treppe in Wuppertal fahren. Mit
ihrer bunten Bemalung wird sie eine schdne Kulisse

abgeben.”

Nun geht es mit dem Rollstander, auf dem die fiir das
anstehende In-House-Shooting zusammengestellten
Outfits aufgereiht sind, per Lift in die 7. Etage des
Pronto-Moda-Centers. Hier oben befindet sich ein
Fotostudio. Nadine nutzt es fiir die Erstellung des
Social-Media-Contents. Ein Regal mit Schuhen, einige
GUrtel und Sonnenbrillen, eine FusselbUrste - viel
mehr braucht sie flr ihre heutige Arbeit im Studio
nicht. Doch, natlrlich: ihr Mobiltelefon. Es ist ein ele-
mentares Arbeitswerkzeug, neben einer professionel-
len Fotoausriistung, die bei den Shootings ebenfalls

ihren Einsatz findet.
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Nadine verschwindet mit der Kleiderstange in der Umkleide-
kabine hinter der weilten Hohlkehle, der nach innen gewdlbten
Fotowand, die nach frischer Farbe riecht. Wenig spater kommt sie
in ihrem ersten Look wieder heraus: der leichten blauen Hemd-
bluse und der Jeans, deren Hosenbeine sie hochgekrempelt hat.
Dazu ist sie in weilke Plateau-Sneakers geschlipft. In einer Nische
hinter der Umkleide lehnt ein etwa zwei mal zwei Meter grofer,

weilt gerahmter Spiegel an der Wand.

»Seitich hier arbeite, ist Farbe in mein Leben
gekommen*“

Nadine Podehl ist seit November 2022 fiir den Auftritt des Imotex
in den sozialen Medien verantwortlich und hat eine Reihe verschiede-
ner Formate entwickelt, die sie in einem choreografierten Wechsel
einsetzt. Eines der Formate ist der Mirror Shot, das Selfie im Spiegel.
Nadine posiert routiniert, wechselt Standbein und Spielbein. ,Ne-
ben den Mirror Shots gibt noch die sogenannten Stangen-Posts,
dazu fotografiere ich die Looks auf der Kleiderstange®, erklart sie,
wahrend sie die eben entstandenen Bilder auf dem Display des
Mobiltelefons Uberprift. ,Ein anderes Format ist die Roomtour,

das sind Clips, die ich bei Besuchen in den Showrooms drehe.”

Die ,Flatlays®, die als Legeware fotografierten Outfits, ergeben
eine weitere Prasentationsform. Aufgelockert wird der Feed mit
Zitaten und Bonmots zum Thema Mode, die die Onlinemarke-
ting-Expertin ,Quotes” nennt. Vereinzelt tauchen im Verlauf auch

Werbeposts und Reels auf.

Wenig spater sitzt Nadine an ihrem Rechner im Biro des Center-
managements, um die Mirror-Shot-Bilder zu bearbeiten. Die Social-
Media-Spezialistin 6ffnet die Fotodateien, und mit wenigen Clicks
sind die Fotos in das passende Format gebracht und kleine Schon-
heitsfehler eliminiert. Das blaue Outfit - die Bluse und die Jeans -
stellt sie frei und taucht den Hintergrund in Schwarz-Weifs. So
kommt das Blau noch besser zur Geltung. Mithilfe der Instagram-
App auf ihrem Smartphone lddt Nadine die Bilder hoch - innerhalb
von Minuten blinkt das Herz, das in der App ihre Likes markiert,

mehrfach rot auf.

,Seitich hier arbeite, ist Farbe in mein Leben gekommen®, sagt
sie mit einem Lacheln und meint damit nicht nur das rote Herz,
das in der App ihre Erfolge kennzeichnet. Friher habe sie nur
Schwarz getragen, das jedoch sei inzwischen undenkbar fir sie.
Nadine hat mit viel Ideenreichtum nicht nurihren Job verandert.

Der Job, den sie mit viel Freude ausiibt, hat auch sie verandert.

58 TITELTHEMA — DIE HOHE KUNST DER MUHELOSIGKEIT
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in
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Wie gut sich soziale Medien und die Modewelt vertragen, ist hinldnglich
bewiesen. Der Wert einer Modemarke oder eines Unternehmens kann
inzwischen auch in FreundInnen und Followern gemessen werden und

nicht zuletzt durch die Corona-Pandemie hat sich das Einkaufsverhalten

der EndverbraucherInnen noch einmal radikal verandert.

Das trifft auch = und insbesondere - in der Pronto Moda zu.

Der schnelle Umschlag wird durch geschicktes und gezieltes Vermarkten
auf den einschlidgigen Kanilen, allen voran Facebook und Instagram, noch
zusitzlich beschleunigt. Ob Sie selbst in die Outfits schliipfen oder Clips mit
Models drehen, ob Insta-Story oder Reel das richtige Format fiir Sie ist.
Die Best-Practice-Beispiele dreier Imotex-Kundinnen, die sich
erfolgreichin den sozialen Netzwerken positioniert haben, zeigen
verschiedene Ansatze auf — und sprechen dennoch eine gemeinsame Sprache.

Denn auch in Sachen Social Media gilt: Ohne Fleif§ kein Preis.

RETAIL — #HOWTOSUCCEED IN #SOCIALMEDIA 59
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Frau Habicht, wie sieht Ihr Businessmodell aus? @j& 2%
Ich habe seit Mai 2021 einen stationaren Handel in Gindorf, einem Dorf pl’@/
e

bei Grevenbroich, und 6ffne donnerstags bis samstags. Der Onlinehandel
istim Januar 2022 dazugekommen. Kundin im Imotex bin ich seit Mai 2021.

Wann haben Sie Ihre Social-Media-Aktivitaten begonnen?
Das war im April 2021, inzwischen haben wir knapp 3000 Follower.

Wie oft posten Sie etwas in lhren Kanalen?

Ich versuche, taglich zu posten. Das, was ich heute kaufe, stelle ich morgen
online in Stories vor und erzdhle auch etwas dazu, am Abend zeige ich die
Sachen im Onlineshop. Aktion wird direkt mit Erfolg belohnt, das ist das
Positive in den sozialen Netzwerken!

\upi0eH essau@/I

Was ist bei den Posts wichtig?

Ich merke, dass der personliche Kontakt sehr wichtig ist. Ich bekomme viele
Anfragen und weil}, wie hilfreich es ist, dass ich auf jede personlich antworte.
So lerneich auch neue Leute kennen und kann die Beziehungen zu meinen

KundInnen intensivieren.

Womit erreichen Sie in den sozialen Medien die meisten Follower?
Haben Sie Plane fiir die Zukunft?

bislang selten Filme, das ist etwas, das ich zukiinftig starker in Angriff Ja, ich wiirde gerne einen weiteren Laden erdffnen, in Bedburg
nehmen mochte. Fir die Posts auf Instagram présentiere ich mich

Die Insta Stories finden mehr Beachtung als die Beitrage. Ich erstelle

oder Jiichen. Ein zweites Standbein ware wiinschenswert.
oftmals selbst in den Looks, einmal pro Woche schliipft aber auch eine

Mitarbeiterin in die neuen Kollektionen beziehungsweise Outfits. Sie

arbeitet auch im Laden mit und hat eine groRe Reichweite. Das hilft uns,

uns noch mehr zu vernetzen.
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Silvia van Beekum
@trends_and_lifestyle_

Frau van Beekum, was ist Ihr Geschaftsmodell?

Wir hatten vor der Corona-Pandemie sechs Einzelhandelsge-
schafte an verschiedenen Standorten: in Korschenbroich, Weg-
berg, Briggen und Giesenkirchen. Als der Lockdown kam, haben
wir innerhalb kiirzester Zeit einen Onlineshop ins Leben gerufen.
Die Bestellungen haben sich danach rasant entwickelt - wir haben
bis zu 6000 Pakete pro Monat verschickt! Bald mussten wir eine
Halle anmieten, um diesen Umschlag bewaltigen zu konnen.

Was war das Geheimnis Ihres Erfolges?

Wir haben lber Facebook geworben und hatten plotzlich ein viel
groferes Einzugsgebiet! Wir haben nicht nur deutschlandweit,
sondern auch in Osterreich und der Schweiz verkauft. Zum einen
war bestimmt unsere langjéhrige Erfahrung ausschlaggebend -
ich arbeite seit meinem 16. Lebensjahr im Einzelhandel. Doch wir
hatten auch unglaublich viel Gliick und Unterstitzung: Unsere
Posts wurden oft geteilt. Und das nicht selten von Kundinnen mit
sehrvielen Followern. Wir gehdrten auch mit zu den Ersten, die
ihre Neuware per Video vorgestellt haben.

Wie sind Sie darauf gekommen?

Das war eher Zufall. Ich hatte im Lockdown ein Video fiir eine
Kundin in Oberhausen aufgenommen, um ihr ein paar Teile an-
gezogen zu zeigen. Wir stellten fest, dass es gar nicht so schlecht
geworden war, und beschlossen, es auch auf Facebook zu posten.
Und dann ist es viral gegangen, wurde zigmal geteilt. Das hat nicht
nur den Verkauf der gezeigten Teile angekurbelt, sondern erwies
sich auch generell als gutes Verkaufskonzept, das wir von da an
beibehalten haben.

Ist Facebook wichtiger fiir Sie als Instagram?

Zu jener Zeit, also Anfang 2020, war es so. Unsere Klientel war vor
drei Jahren eher bei Facebook unterwegs. Inzwischen ist aber
auch Instagram eine gute Plattform geworden, die schnell auf-
geholt hat. Bei Instagram haben wir 92.000 Follower, bei Facebook
folgen uns 48.000 Personen.

Also sprechen Sie inzwischen auch eine jiingere Ziel-
gruppe an?

Ja, zusatzlich zu unserer Kernzielgruppe. Fiir Facebook drehen wir
andere Clips als fiir Instagram. Dort zeigen wir schnellere Schnitte,
alles ist etwas dynamischer und rasanter. Das kommt bei den
Jingeren sehr gut an.

Tatjana Mertens
@fashionstore_wunderland

Frau Mertens, Sie sind Inhaberin zweier Modegeschifte?

So ist es. Ein Geschaft befindet sich in Monchengladbach, das andere im
hollandischen Venlo. Bevor ich mich mit meinem Modeeinzelhandel selbst-
standig gemacht habe, habe ich mit Secondhand-Mode gehandelt. Vintage-
Geschéfte zu durchkdmmen, das war schon immer ein Steckenpferd von mir.

Wann haben Sie sich fiir den Modeeinzelhandel entschieden?

Im Mé&rz 2019 haben wir den Laden in Monchengladbach er6ffnet, der 70
Quadratmeter Flache besitzt. 2020 kam dann der Store in Venlo mit 270
Quadratmetern Flache hinzu.

Sie haben einen unverwechselbaren Stil und sind damit sehr erfolg-
reich in den sozialen Medien. Prasentieren Sie die Mode auf lhren
Social-Media-Kanadlen selbst?

Nein, ich habe zwei, drei Models. Auf Social Media prasent sind wir seit der
Er6ffnung des ersten Ladens und haben heute 15.200 Follower. Die Zahlen
variieren natirlich. Im vergangenen Dezember konnten wir beispielsweise
mit einem Gewinnspiel und einem Adventskalender viele Follower erreichen.

Was ist die grofRte Herausforderung?
Jeden Tag etwas Neues zu prasentieren — denn das ist die Voraussetzung
fir einen erfolgreichen Social-Media-Kanal. Wir posten von Montag bis Frei-
tag. Am Wochenende konzentrieren wir uns auf die Arbeit in den Laden.
Montags haben wir geschlossen, das gibt uns Zeit, die Social-Media-
Beitrdge vorzubereiten. Eigenstandigkeit ist mir wichtig, daher folge ich
zum Beispiel auch keiner anderen Boutique in den sozialen Medien. Denn
esistja so: Wennich in meinem Angebot vergleichbar werde, begebe
ich mich in einen Preiskampf. Das ist auch ein Grund, weshalb ich mich
von Basics fernhalte. Unsere Klientel sucht bei
uns wirklich auffallige Styles in Pink,

Orange, Royalblau und Froschgriin.

Welche Posts laufen bei
lhnen am besten?

o7
Das variiert stark. Unsere ‘5‘3
Stories hatten im ver- =
gangenen Sommer 8000 =
bis 9000 Zuschauerlnnen. %
Momentan werden sie etwa > e
2000-mal gesehen. Die Reels, Qﬁ“ S
die kleinen Filme, die wir zeigen, 'i‘:;’
haben bis zu 12.000 Aufrufe. Wir pos- 11

ten jeden Tag zwischen fiinf und zehn

Outfits und jeden zweiten Tag ein Reel. Die
Hélfte unserer Besucherinnen sind Stammkundinnen.

Was wiirden Sie in puncto soziale Medien gerne vorantreiben?
Ich wiirde gerne eine/n Social-Media-Managerin einstellen, da ich sehe,
wie mir die sozialen Medien bei der Arbeit helfen.

Was war lhre bislang erfolgreichste Social-Media-Aktion?

Wahrend der Corona-Pandemie haben wir Uber die Social-Media-Kanéle
einstiindige Live-Verkaufsshows gezeigt. Ich glaube, wir gehdrten zu
den Ersten, die Live Shopping geboten haben. Ich bin mit unseren beiden
Modellen, Vanessa und Veerle, durch die Kollektionen gegangen, sie
haben Teile angezogen und présentiert, ich habe sie besprochen - das
hat richtig gut harmoniert. Wir haben es geliebt und die Kundinnen eben-
falls. Wir hatten damals 200 bis 400 Live-Zuschauerinnen, und nach jeder
Verkaufsshow gingen 50 bis 80 Bestellungen bei uns ein.

RETAIL — #HOWTOSUCCEED IN #SOCIALMEDIA 63
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AccO Textilvertriebs GmbH
Accessoires 324
+49 (0) 2131 222 566

ACE Fashion by Kosmo Lupo GmbH
Womenswear 313-314
+49 (0) 21313671285

Aciré
Womenswear
+49 (0) 2131401 99 85

327-328

A-Fashion
Jeanswear/Young Fashion 224-225
+49 (0) 1732829 305

AHRI Fashion e.K.
Womenswear/

Young Fashion 520-521
+49 (0) 2131369 98 07

AiliA GmbH

Accessoires 310-312

+49 (0) 2131 40239 78

ALA Mode Fashion
Womenswear 113
+49 (0) 2131209 16 16

Albella Fashion GmbH
Plus-Size/

Womenswear

+49 (0) 2131 366 95 98

009-010

Amanat GmbH
Womenswear/
Young Fashion

+49 (0) 21311531661

030-031

Ancora Moda GmbH
Womenswear
+49 (0) 2131 531 808

342-344

Ania Collection GmbH
Womenswear/

Young Fashion

+49 (0) 2131 125 65 00

246-247

A-Star
Jeanswear
+49 (0) 21317183753

203-205

Believe Mode GmbH
Womenswear/
Young Fashion
+49 (0) 0176 458 848 30

512-514

Bhatti Mode GmbH
Young Fashion
+49 (0) 2131 130 004

058-061

Bubble
Young Fashion 423
+49 (0) 2131 178 30 99

by Innocent GmbH
Womenswear
+49 (0) 2131103 289

014-015

CAS CARA by Cherry’s GmbH
Womenswear/
Young Fashion
+49 (0) 2131 596 39 94

126-128

68

Handlerverzeichnis

Celebrity Fashion UG
Menswear 408
+49 (0) 175945 12 67

Chalona GmbH

Plus-Size /Womenswear/

Shoes 542-543
+49 (0) 2131298 46 90

Charme Mode Textile Handel
GmbH
Menswear 416

Chéri

Fashion - Event-Fashion -

Abendmode /YoungFashion 019-020
+49 (0) 21313193277

Ciro Esposito
Womenswear
+49 (0) 213138377 46

111-112

Clementina Fashion GmbH
Womenswear/

Young Fashion 149-151
+49(0) 213131621 85

CM Catwalk Mode GmbH
Womenswear 106-108

+49 (0) 213136583 72

C-MPremium Modevertrieb GmbH
Womenswear/
Young Fashion
+49 (0) 213159 59 059

417-418

Coom ... design Vertriebs GmbH

Plus-Size/

Womenswear 547-549
+49(0) 2131130112

COX Fashion GmbH

Accessoires 442- 444

+49 (0) 15227 18 90 991

Cristaltex Deutschland GmbH
Womenswear/ 201-202,
Young Fashion 250-255
+49 (0) 2131 15 38 900

D & J Collection
Womenswear/Event-Fashion -
Abendmode 040-041
+49 (0) 2131 73 88 808

Da Capo Textilhandel GmbH
Womenswear 144 - 145
+49 (0) 2131 168 249

Decay Modevertrieb GmbH
Womenswear/Jeanswear 413
+49 (0) 2131 384 69 26

Dong Fang Import &
Export GmbH
Womenswear/
Young Fashion
+49 (0) 2131 15396 83

301-302,
350-355

Duvar Fashion GmbH
Menswear
+49(0) 21313864772

414 - 415

Effeny GmbH
Womenswear/
Young Fashion
+49 (0) 213152 35 889

Emily GmbH
YoungFashion/Jeanswear
+49 (0) 213140 85295

Esvivid by Ofelic
Business GmbH
Womenswear/
Young Fashion

+49 (0) 213136 71 608

EU-Queen
Womenswear
+49 (0) 21313193700

Euro-China Huang
Textil GmbH
Womenswear/
Young Fashion

+49 (0) 2131 103 435

E-Vitale Shoes
Shoes
+49 (0) 21313868 532

Explosion GmbH
Womenswear
+49 (0) 152 026 88 316

219-221

211-212

419-421

242

028-029

114

045

Fabiana GmbH
Womenswear
+49 (0) 2131528 7178

Fashion Coach GmbH

237-238

Womenswear/Young Fashion 341

+49 (0) 213129 45 666

Fashion Fair
Womenswear
+49 (0) 2131 59 52 965

Fashion Stylee
Womenswear

+49 (0) 21313863 240

Felicitas GmbH

412

021-022

Event-Fashion- Abendmode/

Womenswear
+49 (0) 2131533 6564

F Fashion GmbH

042

Womenswear/Young Fashion/

Jeanswear
+49 (0) 213120956 18

Frenzi GmbH
Womenswear/Plus-Size
+49 (0) 2131 120 884

Future by Kajotex
Textilhandelsges. mbH
Womenswear

+49 (0) 21313138282

118-119

245

147-148

G-Fashion

Plus-Size/ Womenswear/
Young Fashion

+49 (0) 176 83 16 42 62

546

Gio Tex GmbH
Womenswear
+49 (0) 213136584 38

012-013

Giuno by Monopol
Modevertriebs GmbH
Accessoires

+49(0) 21317387716

215-216

GlamStyle Fashion
Womenswear/
Young Fashion
+49 (0) 2131 595 27 28

406 - 407

GLM Moda GmbH
Womenswear/
Young Fashion

+49 (0) 21314031379

515-519

Global 9
Accessoires
+49 (0) 2131 1530 340

529-532

Hana Apparel GmbH
Womenswear/Accessoires 522-524
+49 (0) 174 40 33 452

Heike Schimon
Plus-Size /Womenswear
+49 (0) 2131 166 367

533-535

Helle Tessile GmbH
Womenswear/
Accessoires

+49 (0) 213117852 16

550-553

Imotex Modecenter
Information
+49(0) 2131403790

1. 0G Info

Imotex Modecenter
Marketing 554
+49 (0) 213140379 20

Imotex Modecenter
Verwaltung 554
+49(0) 21314037911

Infinity
Young Fashion 405
+49(0) 21311723425

5people!s by Italiatex GmbH
Womenswear/ 401-402,
Young Fashion 450-455
+49 (0) 2131 38 44 975

JHL GmbH
Ladeneinrichtungen/
Service

+49 (0) 2131177733

308-309

JUNONA Germany GmbH
Womenswear/Kidswear
+49 (0) 2131408 3434

337-338

K square Creations UG
Womenswear
+49 (0) 2131365 27 27

222-223

Kamuflage
Plus-Size /Womenswear
+49 (0) 213138183 75

539-540

Kekoo by O’Kek GmbH
Plus-Size /Womenswear
+49 (0) 213159 53 828

209-210

Kickdown by BayKon GmbH
Menswear 409
+49 (0) 21313846163

Kimmy Jeans GmbH
Womenswear 438
+49 (0) 213140 88 81

La Bass by Khan Mode GmbH

Plus-Size/Womenswear 206-208
+49 (0) 2131 167 480

Le Kiwi Modevertriebs

GmbH

Womenswear 122-125

+49(0) 213113790

Legend GmbH
Plus-Size/Womenswear/

Jeanswear 057
+49(0) 2131533 14 34

Len’s Couture GmbH
Womenswear /Accessoires 213-214
+49 (0) 2131 178 59 59

Les Freres by Khan Mode GmbH
Plus-Size/Womenswear 052
+49 (0) 2131129 808

Lucky Style GmbH

Event-Fashion - Abendmode/
Womenswear 422
+49 (0) 2131 273 086

Magicienne
Womenswear
+49 (0) 2131 386 59 15

439-440

MAY GEM GmbH
Womenswear/Jeanswear
+49 (0) 2131 59533 03

016-018

MB Style GmbH
Plus-Size /Womenswear 239
+49 (0) 21313673313

Mexxoo Design
Plus-Size /Womenswear 323
+49 (0) 213140227 72

Minootex Fashion GmbH
Womenswear 437
+49 (0) 2131 168 310

Mioni by Pink Lifestyle

GmbH 101-105,
Womenswear 152-156
+49 (0) 213120 60 421

Miss & Furs by

MISS FURS GmbH
Womenswear /Jeanswear
+49 (0) 21313165333

120-121

Missy by Tunika Mode GmbH
Womenswear/ Young Fashion/
Accessoires 133-136
+49 (0) 213152318 25

Handlerverzeichnis

Mobi Fashion
Young Fashion/ Event-Fashion -

Abendmode 036-037
+49 (0) 2131 38 68 997

Moccoco Fashion GmbH
Plus-Size/Womenswear 541

+49(0) 2131664 1354

Mona Accessoires & Mode GmbH
Accessoires 347-348
+49 (0) 21312098 991

Mone’s Textilhandels GmbH
Womenswear/
Jeanswear

+49(0) 2131291 148

047-048

Moon Fashion
Young Fashion 236
+49(0) 213113306 03

Muki GmbH

Womenswear 240-241
+49 (0) 2131 36554 60

My Bella GmbH

Kidswear 325-326

+49(0) 21311336360

Naveed Mode GmbH
Plus-Size/Womenswear 011
+49 (0) 2131531 59 55

Never Mind Modevertrieb GmbH
Womenswear 025-026
+49 (0) 2131 166 970

New Jersey
Plus-Size /Womenswear
+49(0) 21311537179

001-002

New Star
Jeanswear
+49 (0) 2131752 28 97

233-235

nl fabriek
Womenswear 511
+49(0) 2131 178 28 60

Noor Moden GmbH & Co. KG
Event-Fashion-Abendmode/
Kidswear

+49 (0) 2131 202 527

043-044

Olivia Fashion GmbH
Event-Fashion- Abendmode/
Young Fashion

+49 (0) 213115347 88

049-050

Ophilia by Maxima Trends GmbH
Plus-Size/
Womenswear

+49 (0) 2131384 64 44

345-346

Pabbi Collection
Womenswear 051
+49 (0) 2131 167 106

Patago by Giir-Tex
Leatherwear/Womenswear/
Menswear

+49 (0) 2131 10 35 42

115-117

Alle Infos zu unseren Handlerlnnen
und Kollektionen auch online.

Pink Cherry GmbH
Plus-Size /Womenswear/
Jeanswear

+49 (0) 2131 36566 08

316-321

PK Fashion GmbH
Plus-Size/Womenswear
+49 (0) 213151258 70

217-218

Prestige Mode GmbH
Event-Fashion-Abendmode/
Womenswear

+49 (0) 2131 595 44 76

224-225

Pretty Body Textilien GbR
Event-Fashion - Abendmode /
Womenswear 054-056
+49 (0) 2131 366 66 89

Pretty Life GmbH
Accessoires
+49(0) 21311244679

137-139

ROSE - Mode fiir Sie
Womenswear
+49 (0) 2131384 54 50

339-340

Rostock Mode
Jeanswear 226
+49 (0) 2131 206 870

See More
Plus-Size/Womenswear
+49 (0) 17796 73 927

334-335

Seibely by Seibel Handels

GmbH

Accessoires 305
+49 (0) 21313833018

Shini-Mode by SM Young
Collection GmbH

Womenswear/

Young Fashion 046
+49 (0) 213120952 84

Shiva Handels GmbH
Womenswear/

Young Fashion

+49 (0) 21311338704

023-024

Simmi by Amanat GmbH
Womenswear/

Young Fashion

+49 (0) 2131 153 16 61

448-449

Sissi

Plus-Size/ Womenswear/
Young Fashion
+49(0)15170117771

410-411

Sitara Textil GmbH
Womenswear
+49(0) 2131223131

027,032-033

Sky Touch

Womenswear 227-228
+49 (0) 15211733432

Startex GmbH

Womenswear 445-447

+49 (0) 21313674250

StyleIn
Womenswear/

Young Fashion

+49 (0) 2131384 57 86

038-039

Style Loft GmbH
Womenswear/

Young Fashion

+49 (0) 21315952929

109-110

Stylo UG
Plus-Size/Womenswear
+49 (0) 213138483 75

003-005

Sunlight GmbH
Jeanswear/Womenswear 322
+49 (0) 213159538 08

Sweet Lover GmbH & Co. KG
Womenswear/
Young Fashion
+49 (0) 2131316 22 35

503-507

T & C Jeans by

T & C Import Export GmbH
Jeanswear 006-008
+49 (0) 2131209 89 95

T/B/O Steuerberater
Service 428
+49 (0) 21313133200

Tipp Topp Fashion GmbH
Womenswear/

Young Fashion

+49 (0) 2131 17 87 350

034-035

Top Trend
Plus-Size/Womenswear 053
+49 (0) 2131130915

Version Textil Import Export GmbH
Plus-Size/
Womenswear

+49 (0) 2131 103 335

248-249

Vincenzo Allocca/

Jean Marc Philippe

Plus-Size/

Womenswear 315
+49 (0) 2131 260 30

W & H Fashion GmbH
Accessoires
+49 (0) 21313662938

509-510

Wasabi Wear GmbH
Womenswear/
Menswear

+49 (0) 2131 177 749

140-141

Welcome! Fashion GmbH
Plus-Size/ Womenswear/

Young Fashion 429-435
+49 (0) 213177361 14

Yalinex

Womenswear /Accessoires 508

+49 (0) 2131 665 89 61

ZEGY Modevertrieb GmbH
Womenswear/Jeanswear/

Leather 146
+49 (0) 2131401 9899
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W&H FASHION GMBH

5.0G, R.509-510

Telefon +49 (0) 2131 366 29 38

Mobil/ WhatsApp +49 (0) 162 51 51 303
E-Mail wuhfashion@gmail.com
Onlineshop www.wuhfashion.de
Instagram wuhfashion



